
Unsere Spielwiese.

Ein Projekt der Gemeinde Blankenfelde-Mahlow

Die Entwicklung 
der Dachmarke 
Groß Grün



Größer als Berlin!



Blankenfelde-Mahlow ist eine lebendige, grüne Gemeinde mit über 28.000 Einwohnern, 
verteilt auf 54 Quadratkilometern Gesamtfläche und damit die einwohnerstärkste 

Gemeinde des Brandenburger Landkreises Teltow-Fläming. 
  
Unsere Gemeinde bietet einen attraktiven Lebens- und Arbeitsraum für Familien, viel fältige 
Möglichkeiten im Sport- und Kulturbereich sowie attraktive Voraussetzungen für Unter-
nehmen. Was will man mehr?  
 
Die Gemeinde Blankenfelde-Mahlow entstand in der kommunalen Neuordnung 2003 aus 
den Orten Blankenfelde, Dahlewitz, Groß Kienitz, Jühnsdorf und Mahlow. Aber das Gemein-
schaftsgefühl reicht noch heute meist nur bis zum jeweiligen Ortsrand. 
 
Das soll sich ändern! Auf der Suche nach einer gemeinsamen Identität haben Akteure 
aus allen Bereichen des Gemeindelebens in ergebnisoffenen Workshops ein gemeinsames 
Verständnis und eine gemeinsame Vision für unsere Gemeinde entwickelt. Die daraus 
resultierende Dachmarkenarchitektur verbindet sichtbar die vielfältigen Leistungen der 
Gemeinde und ihrer Akteure ohne dabei bestehende Identitäten zu berühren. Das flexible 
System bietet maßgeschneiderte Lösungen und die Dynamik des stetig wachsenden Netz-
werks ist Motor für Projekte und Kooperationen. 
 
Die neuen Familienmarken können beispielsweise die Vermarktung regionaler Produkte 
und Dienstleistungen, aber auch das Recruiting von Fach- und Nachwuchskräften sowie die 
Kommunikation und Sponsorensuche im Kultur- und Sportbereich wirksam unterstützen.

Zusammen sind wir mehr!
VoRWoRt



Aus dem Bedürfnis heraus - über alle ortsteile hinweg - raumübergreifend zuzu einer 
starken Gemeinschaft zu wachsen, entstand die gemeinsame Vision. 

Die Fangemeinde ist das perfekte Vorbild, 
denn Fans könnten unterschiedlicher nicht 
sein und gehen doch gemeinsam durch 
dick und dünn. Fans lieben ihre Gemeinde, 
identifizieren sich mit ihr und bilden eine 
starke Gemeinschaft. Sie sind stolz, 
selbstbewusst und sehen jedes Mitglied 
unabhängig von Alter, Bildung, Kultur oder 
Status als wertvoll für die gemeinsame 
Sache an.

Mobilisiert durch persönliche Wertschät-
zung gibt jeder sein Bestes, um der Vision 
einen Schritt näher zu kommen. Die Vision 
ist bewusst offen und frei interpretierbar, 
damit sich jeder auf seine Weise identifi-

„Wir werden eine Fan-Gemeinde!“
ViSion 

zieren kann. Denn kaum etwas mobilisiert 
mehr, als eigene Vorstellungen zu entwi-
ckeln und zu verwirklichen. 

Vertreter aus den Bereichen Kultur, Sport, 
Bildung, Kirche, Sozial- und Seniorenarbeit 
aber auch Kita- und Hortkinder aus der 
Gemeinde waren in den Workshops auf der 
Suche nach der gemeinsamen Sache.

Durch Offenheit, Wertschätzung und Dialog 
entstand in den Workshops eine ungeahn-
te Dynamik. Gepackt von der gemeinsamen 
Sache und begeistert über die neuen 
Möglichkeiten, konnten alle Entscheidun-
gen einstimmig beschlossen werden.





Eins für alle! 

Die neue Wortbildmarke des Gemeinde-
projekts zur Förderung des Lebens- 

und Wirtschaftraums ist eine fixe Einheit. 
Sie wurde aus dem offiziellen Wappen 
abgeleitet und erscheint in einer modernen 
stilisierten Form, die alle Erfordernisse 
einer zeitgemäßen Marke erfüllt. Das Logo 
wird durch das Wappen „logisch“ nachvoll-
ziehbar und erhält dadurch Substanz. Das 
offizielle Wappen (neben den bestehenden 
Ortsteil-Wappen) wird durch das neue Logo 
sofort als Gemeindewappen identifiziert. 
Dadurch stärken sich Logo und Wappen 
gegenseitig in ihrer Wirkung. 

Neben der Vision wurde im Rahmen der 
Workshops unser Markenkern entwickelt: 

„alle“ – „grün“ – „laut“ 

„Alle“ steht für alle Ortsteile, alle Bürger, 
alle Akteure und Anbieter. „Grün“ assoziiert 
Lebensqualität, Wachstum und Spielwiese 
für Kinder, Häuslebauer und Unternehmer 

DachmaRKe

gleichermaßen. „Laut“ meint lebensfroh, 
authentisch und geradeheraus und schließt 
dabei den Großflughafen als Teil der Ge-
samtsituation mit ein. 

Dem Wunsch der Workshopteilnehmer fol-
gend, wurde ein Markenname entwickelt, 
der die Anforderungen der neuen Dach-
marke erfüllt und damit eine schlagkräftige 
Kommunikation und Vermarkung ermög-
licht. Der Name Groß Grün ist die logische 
Konsequenz aus Vision und Markenkern. 
Fans machen gemeinsame Sache, alle zu-
sammen bilden eine große Gemeinschaft. 
Sie haben ihre Farben, hier abgeleitet von 
der „grünen Gemeinde“ und ihre packend 
lauten Schlachtrufe.

Gemeinsam haben alle Ortsteile Natur-
denkmäler in Form von Bäumen. Der Baum 
ist Mittelpunkt des offiziellen Wappens und 
heißt auf Beamtendeutsch: 

„raumübergreifendes Großgrün“





Sichtbar im Verbund 
maRKenfamilie

Die markenfamilie ist ein Baukastensystem, welches den verschiedenen anwendern 
ermöglicht, die eigene identität zu wahren und darüber hinaus nach außen als teil 

einer starken Gemeinschaft aufzutreten.

Die Markenfamilie passt sich als flexibles 
Designsystem, den Bedürfnissen der 
Anwender an. Individualisierbare Slogans 
ermöglichen es, aktuelle Markenbotschaf-
ten zu transportieren.

Leistungen der Teilnehmer werden offiziell 
als Teil des Gemeindeprojekts sichtbar. 
Dieses Miteinander schafft Nähe, Aufmerk-
samkeit, neue Perspektiven und vielfältige 
Möglichkeiten. Die erkennbare Zugehörig-
keit kann als „Gütesiegel“ einem Zuwachs 
an Vertrauen und Glaubwürdigkeit dienen 
und neue Zielgruppen ansprechen.  

Einzigartig ist, dass unsere Dachmarken-
strategie wirklich „alle“ einschließt, vom 
einzelnen Bürger bis hin zum Konzern. 
Dadurch einsteht ein dynamisches 

Netzwerk, in dem die verschiedenen 
Anwender auf allen Ebenen auch direkt 
zueinander finden können.

auf diesem Weg erreichen wir 
gemeinsam unsere Ziele: 

•     Die Förderung der Gemeinschaft  
und des Miteinanders.

•     Die Unterstützung von Gewerbe­
treibenden und Dienstleistern bis  
hin zu großen Unternehmen. 

•     Die Unterstützung von Institutionen, 
Projekten und Vereinen.

•     Die Förderung der Attraktivität der  
Region als Lebens- und Arbeitsraum. 



Unsere familienmarken

Die zentrale Dachmarke ist der Gemeinde mit Verwaltung, Fachämtern und Bürgerservice 
vorbehalten. Der Einsatz der Familienmarken ist für die jeweiligen Anwendergruppen 
geregelt. Dazu zählen Institutionen, Sport- und Kuturvereine, Hersteller, Händler und 
Dienstleister sowie die Bürger unserer Gemeinde.

Wir stärken 
die Region

Zukunft
gestalten



Gemeindebibliothek 
Einfach mal reinschauen

Wir lesen
alle auf.

Eine Institution der Region

Spielend groß 
werden.

Grundschulen und  
Hort-Einrichtungen

Institutionen der Region

Sei wie
du bist.

JC Butze
Was geht ab

Eine Institution der Region

Institutionen
anWenDUnGSBeiSpiele

O b Bildungseinrichtungen, Freiwillige Feuerwehr, Jugendclub oder Bibliothek - die 
Dachmarkensystematik bietet ein breites Portfolio, um individuell wie gemeinschaft-

lich aufzutreten. Das Miteinander und die Gesamtleistung der Gemeinde werden sichtbar.  

Freiwillige Feuerwehr Blankenfelde-Mahlow

Am Mich-Mach-Tag 
waren alle Feuer 
und Flamme

Für die Kleinen 
das Größte!

Tatütata

Freiheit gefunden!

Ein Projekt der Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

Rückblick auf die 
erste Kinder- und 
Jugendkonferenz



Finde deine 
Partner

Wir begleiten Dich – Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

Finde deine 
Perspektive

Wir begleiten Dich – Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

projekt Bildungslandschaft

Wir verstehen Bildung als lebenslangen Prozess. Dementsprechend vernetzt arbeiten die 
Akteure der stetig wachsenden Bildungslandschaft, um den Menschen unserer Gemeinde ein 
qualitativ hochwertiges und vielfältiges Angebot bereitzustellen. Für Unternehmen bieten 
sich in diesem Bereich zahlreiche Möglichkeiten für das Engagement und Recruiting.   

Finde deine 
Technik

Wir begleiten Dich – Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

Finde dein 
Vorhaben

Wir begleiten Dich – Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow



Vereine
anWenDUnGSBeiSpiele

Kommt raus! Generation Draußen

Gemeinsam starten

Vereine, Gruppen, 
Angebote

Die Vereinslandschaft unserer Gemeinde bietet mit über hundert Vereinen eine Angebots-
vielfalt, die ihresgleichen sucht und besonders zur Lebensqualität beiträgt. Dieser Spirit 

bringt Bewegung in unsere Dachmarke. Die Markenarchitektur bietet Vereinen eine Platt- 
  form für schlagkräftige Kommunikation und neue Kooperationen. Sport- und Kulturvereine 
sind für Firmen hochinteressant, um Führungs- und Nachwuchskräfte zu rekrutieren. 



Keiner kann  
uns schlagen!



Vermarktung

Anbieter von Produkten und Dienstleistungen erhalten neue Vermarktungsmöglich-
keiten. Stimmen die Rahmenbedingungen, können ortsansässige Anbieter, wie z. B. 

Imker oder Biobauern über Kooperationen heimische Produkte direkt im Supermarkt 
anbieten, und damit Absatz und Bekanntheit steigern. 

Davon profitieren insbesondere kleine Anbieter wie Einzelpersonen oder kleine Vereine. 
Oftmals sind diese allein auf sich gestellt, haben nicht die Kraft und Möglichkeiten, um ihre 
Leistungen gewinnbringend im Markt zu positionieren.

Regionale Produkte spielen bei Supermärkten eine wichtige Rolle. Können Filialen sogar 
„Produkte aus der Nachbarschaft“ anbieten, ist das ein echtes Alleinstellungs merkmal und 
damit ein konkreter Mehrwert. 

Unsere Bürger profitieren von diesen Kooperationen in besonderer Weise: Sie entdecken, 
welche Vielfalt an Produkten in ihrer direkten Umgebung hergestellt wird, können die 
Herkunft der Produkte nachvollziehen und stolz sein auf ihre Region.

Storytelling 

So werden lokale Anbieter schnell zum Stadtgespräch und über Erfolgsstorys berichten wir 
natürlich gerne – ob auf unserer Website, in den sozialen Medien oder im Gemeindejournal. 
Denn genau diese Geschichten mobilisieren zum Mitmachen!

anWenDUnGSBeiSpiele



Ein Dach unter dem sich alle Bürgerinnen 
und Bürger, sowie Vereine, gemeindliche 
Institutionen und Ortslagen gemeinsam 
wohlfühlen können: Das war das Ziel des 
derzeit laufenden Markenentwicklung der 
Gemeinde Blankenfelde-Mahlow. Gleich-
zeitig sollte dieses Dach nicht einengen, 
Raum für eigene Gestaltungen und Ideen 
bieten und die Gemeinde nach außen reprä-
sentieren und nach innen verbinden.
    Um dieses Ziel zu erreichen waren Vertre-
ter aus den Bereichen Kultur, Sport, Bildung, 
Kirche, Sozial- und Seniorenarbeit aber 
auch Kita- und Hortkinder aus der Gemein-
de auf der Suche nach einer gemeinsamen 
Identität.
    In mehreren ergebnisoffenen Workshops 
wurde zudem eine Vision für die Gemeinde 
entwickelt und ein Markenkern herausge-
arbeitet. Auf dieser Grundlage konnte eine 
einzigartige, funktionale und moderne Mar-
ketingstrategie entwickelt werden, die für 
alle gemeindlichen Akteure nutzbar ist. 

 
Von Sport- bis zu Kulturvereinen, Bildungs-
institutionen, aber auch Gewerbetreibende 
vom Selbstständigen über mittelständische 
Unternehmen bis hin zum weltweit agie-
renden Großkonzern - keiner wird ausge-
schlossen, jeder hat die Möglichkeit sich der 
Dachmarke anzuschließen und damit die 
Identifikation mit der Gemeinde zu stärken.

Alles da.

GRünER WIRD’S nIcHt!

Hauptausschuss beschließt 
Dachmarkenstrategie

Von Sport- bis zu Kulturvereinen, Bil-
dungsinstitutionen, aber auch Gewer-
betreibende vom Selbstständigen über 
mittelständische Unternehmen bis hin 
zum weltweit agierenden Großkonzern 
- keiner wird ausgeschlossen, jeder hat 
die Möglichkeit sich der Dachmarke an-
zuschließen und damit die Identifikation 
mit der Gemeinde zu stärken.

Wer hier landet, 
will nicht mehr fort.

Die Gemeinde Blankenfelde-Mahlow ist 
mit mehr als 27.000 Einwohnern die 

einwohnerstärkste Gemeinde im Landkreis 
Teltow-Fläming und grenzt südlich an die 
Bundeshauptstadt Berlin.

Die fünf Ortsteile Blankenfelde, Dahlewitz, 
Groß Kienitz, Jühnsdorf und Mahlow prägen 
das Gesicht dieser lebenswerten und viel-
schichtigen Gemeinde in der Tradition und 
Moderne, Wirtschaftskraft und kulturelles 
Leben, Natur erlebnis und soziales Leben 
eine einzigartige Einheit bilden.

Diese Mischung aus ländlicher Beschaulichkeit und kleinstädtischem Flair in unmittelbarer Nähe zur Großstadt macht die 

besondere Attraktivität der Gemeinde 
Blankenfelde-Mahlow aus.

Wir können auch bunt.

Namhafte Künstler wie der weltberühmte 
Architekt Bruno Taut oder die Künstler-

familie Feustel haben die Region weit über 
die Grenzen Brandenburgs hinaus bekannt 
gemacht. Und auch heute noch bewahren 
zahlreiche Vereine und Initiativen dieses 
Kulturgut in Veranstaltungen und Ausstel-
lungen.

Insbesondere die vom Kulturverein Blanken-
felde genutzte „Alte Aula“ und auch das 
Bürgerhaus Bruno Taut Dahlewitz öffnen 
ihre Türen für eine Vielzahl kultureller Veran-
staltungen unterschiedlicher Ausprägung. 
Von der Kunstausstellung über Konzerte bis 
hin zu kreativen Handarbeitsmärkten und
Kinoveranstaltungen sind der kulturellen 
Entfaltung in der Gemeinde keine Grenzen 
gesetzt.

Die Regenbogen Kunst- und Musikschule ist eine hervorragende Adresse in der Gemeinde für Rock-, Pop- oder klassische 

Konzerte sowie für Theater, Musical, Kaba-
rett und
vielem mehr.

Darüber hinaus sorgen zahlreiche Vereine 
und engagierte Anwohner dafür, dass 
gelebte Kultur allen Altersgruppen und
Bildungsniveaus zugänglich gemacht wird. 
Besondere Tradition haben die Chorkonzer-
te, die Dorffeste, gemeindliche Osterfeuer 
und die Weihnachtsmärkte. Seit 2015
begeistert auch das große Gemeindefest
„Blankenfelde-Mahlow verzaubert“ mit 
ausgewählten Kunst- und Kulturaktionen.

Grün. 
Grüner.
Groß Grün.

Im Herzen der märkischen Natur, zwischen 
Berlin und dem Rangsdorfer See gelegen, 

ist Blankenfelde-Mahlow durchaus ein Ziel 
für eine Auszeit vom Alltag. Egal ob Wan-
dern, Joggen, Radfahren, Reiten oder Nordic-
Walking, bietet die Region für jeden Freizeit-
sportler vielfältige Möglichkeiten.

Für historisch interessierte Naturliebhaber 
ist unter anderem der Gutspark Dahlewitz 
interessant. Abseits verkehrsreicher Straßen 
bieten romantische Wege und Brücken, 
sowie ein dichtes Netz aus Bächen, Wiesen-
und Waldarealen ein ideales Ziel für Famili-
enausflüge.

Ein weiteres Naturerlebnis in der Gemeinde 
ermöglicht der aufwendig renaturierte 
Blankenfelder Natursportpark. Auf dem 
ehemaligen Militärgelände können Familien 
und Kinder ökologische Themen hautnah 
erfahren und verstehen lernen.

Darüber hinaus bieten zahlreiche Grünzüge 
und Grünanlagen - allen voran die aufwen-
dig sanierte und auch städtebaulich interes-
sante Märkische Promenade, die sich über 
mehrere Kilometer durch Blankenfelde zieht 
– das passende Ambiente um einfach mal 
die Seele baumeln zu lassen.

Wir stärken 
die Region

Ge

meinsam stark

Aus der Region 

Erste konkrete Realisierungsschritte 
sind derzeit in Planung und werden noch 
in diesem Jahr umgesetzt. Auf der Web-
seite www.dachmarke.grossgruen.de 
sind alle Informationen zur Entwicklung 
der neuen Dachmarke zusammengetra-
gen. Es gibt Hintergrundinformationen, 
Anschauungsmaterial und Verwen-
dungshinweise. 

Informieren Sie sich: 

Anfragen, Anregungen und weitere In-
formationen erhalten Sie unter www.
dachmarke.grossgruen.de oder tele-
fonisch unter der Rufnummer 03379 
333-164.

Fräulein Gold
seit 2007

Honig
aus 

Groß Grün

Qualität

Fräulein Gold
seit 2007

Honig 
aus 

Groß Grün

Qualität

Qualität

Finde deine 
Perspektive

Wir begleiten Dich – Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

Unternehmen förndern die Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

Keiner kann uns schlagen!
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Einer von uns!

Fräulein Gold
seit 2007

Honig
aus 

Groß Grün

Qualität

Fräulein Gold
seit 2007

Honig 
aus 

Groß Grün

Qualität

GRünER WIRD’S nIcHt!

Produkte aus der Nachbarschaft 
beleben den Einzelhandel 

Das kam richtig gut an! 
nachwuchskräfte sind gefragter denn je. 
Insofern ist es nur klug auch in diese zu 
investieren. Ein Verbund aus Unterneh-
mern ist begeistert vom Projekt der Bil-
dungslandschaft Blankenfelde-Mahlow 
und ermöglichst mit einer großzügigen 
Spende die Errichtung einer Kinderwerk-
statt. 

Finde deine 
Partner

Wir begleiten Dich – Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

Fan in der Gemeinde kann man von:
 - Fussball -> Dahlewitz
- Party feiern im Wald

 
          (könnten sich verletzen)

Wunsch: Werkstatt für 

Alle außer Rentner

Diese Idee entstand bei einer Mitmach-
Aktion in Kitas und Schulen, bei der Kin-
der und Jugendliche befragt wurden, was 
sie sich  wünschen, damit diese Gemein-
de zu ihrer Fan-Gemeinde wird.

mehr infos unter:
dachmarke.grossgruen.de/Projekte 

für Blankenfelde-Mahlow
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Dachmarke Groß Grün 
Das neue Label zur Förderung der Region, ihrer Vielfalt 
und der Gemeinschaft

„Haben die nichts Besseres zu tun?“ Das haben sich wahrscheinlich 
einige unter Ihnen gefragt. Deshalb ist es Zeit, alle in den Prozess zu 
involvieren. Hier erfahren Sie die Hintergründe des Projekts und den 
konkreten Nutzen für Unternehmen, Gewerbetreibende, Dienstleister 
- aber auch für Vereine, Kultur- und Bildungseinrichtungen. Sie sind 
herzlich eingeladen mitzumachen und mitzugestalten.   >> seite 2

GEMEINdE
JoURNAl

home          MARKENSTRATEGIE          MARKENFAMILIE          TEILNEHMEN         KONTAKT 

In der Serie Erfolgsstorys aus unserer Gemeinde, darf Horst Weisel nicht fehlen. Als selbstständiger Imker stellt er in unmittelbarer 
Nachbarschaft Honig und andere Produkte aus Bienenwachs her. Durch die Kooperation mit dem ortsansässigen Lebensmittelhänd-
ler sind seine Produkte nun neben anderen Produkten aus der Nachbarschaft direkt im Einzelhandel erwerbbar. Die Menschen aus 
der Gemeinde profitieren vom Angebot, können die Herkunft der Produkte nachvollziehen und sind stolz auf ihre Region. Zudem ist 
Honig aus Umgebung besonders empfehlenswert für die Gesundheit. Auf der anderen Seite spielen regionale Produkte in Super-
märkten eine zunehmend wichtige Rolle. Eine Win-Win-Situation für alle.

Produkte aus der Nachbarschaft 

Einer von uns!  

Ein Gewinn für Hersteller, Händler und Bürger

ein projekt der Gemeinde Blankenfelde-mahlow

maRKenfamilie

Wir wollen unsere Gemeinde attraktiver machen. Das 
kann für jeden etwas anderes bedeuten. Erste konkrete 
Realisierungsschritte sind derzeit in Planung und werden 
noch in diesem Jahr umgesetzt. In der Rubrik Teilnehmen 
haben wir alle Informationen zusammengetragen. Es gibt 
Hintergrundinformationen, Anschauungsmaterial und 
Verwendungshinweise.

Informieren Sie sich: Anfragen, Anregungen und weitere 
Informationen erhalten Sie unter Teilnahmebedingungen oder 
telefonisch unter der Rufnummer 03379 333-164. 

» blankenfelde-mahlow.de



Partnerschaft

Die Dachmarkenstrategie ermöglicht Unternehmen eine Partnerschaft mit der Gemeinde 
und ihren nachgelagerten Bereichen, wie Bildungseinrichtungen, Sport- und Kultur-

vereinen, Jugendclubs und anderen, einzugehen. Dabei sind der Phantasie keine Grenzen 
gesetzt, damit das Engagement – je nach Intention – genau dort ankommt, wo es gewünscht 
ist und seine Wirkung sichtbar entfalten kann. 

Vorteile auf einen Blick

•     Unternehmen können ihre Position in der Region stärken. 

•     Offizielle Partner gewinnen Vertrauen und Glaubwürdigkeit.

•     Inhalte werden individuell auf die Bedürfnisse abgestimmt. 

•    Das flexible System ermöglicht individuelle Markenbotschaften. 

•     Der direkte Zugang zur Zielgruppe schafft einen Vorsprung bei der Personalakquise.

•     Arbeitssuchende erhalten neue Perspektiven.

•     Arbeitnehmer sehen ihr Unternehmen in einem neuen Licht.

•     Bürger profitieren vom Engagement.

•     Sichtbares Engagement steigert die Sympathiewerte.

anWenDUnGSBeiSpiele



Wir stärken 
die Region

Wir begleiten Dich – Bildungslandschaft Blankenfelde-Mahlow

Finde deine 
Perspektive

Unser Antrieb,
ist Ihr Arbeitsplatz!  

anWenDUnGSBeiSpiele



Das neue Label zur Förderung  
der Region, ihrer Vielfalt und ihrer  
Gemeinschaft

aUSBlicK

Wir danken ihnen für ihr interesse. 
Werden Sie teil unserer Gemeinschaft! 

Von Sport- bis zu Kulturvereinen, 
Bil dungsinstitutionen, aber auch 

Gewerbetreibende, vom Selbstständigen 
über mittelständische Unternehmen bis hin 
zum weltweit agierenden Großkonzern – 
keiner wird ausgeschlossen. Jeder hat die 
Möglichkeit sich der Dachmarke anzu-
schließen und damit die Identifikation mit 
der Gemeinde zu stärken. 

Das derzeit noch im Prozess befindliche 
Gesamtkonzept wurde durch das gemeind-
liche Gremium, dem Hauptausschuss, im 
September 2019 vorgestellt und überzeug-

te die Ausschussmitglieder vom Mehrwert 
und der Wichtigkeit dieser Dachmarken-
strategie. Die Weiterführung des Konzepts 
wurde einstimmig vom Hauptausschuss 
beschlossen.

Erste konkrete Realisierungsschritte sind 
derzeit in Planung und werden noch in 
diesem Jahr umgesetzt. Auf der Webseite 
dachmarke.grossgruen.de sind alle 
Informationen zur Entwicklung der neuen 
Dachmarke zusammengetragen. Es gibt 
Hintergrundinformationen, Anschauungs-
material und Verwendungshinweise.



Ich bin ein
Groß Grüner!



Finde deine 
Bestimmung

Die Entwicklung der Dachmarke ist ein Projekt der Gemeinde 
Blankenfelde-Mahlow in Zusammenarbeit mit der Werbeagentur logolotte 

Gemeinde Blankenfelde-mahlow
Karl-Marx-Straße 4, 15827 Blankenfelde-Mahlow
hauptamt, team Öffentlichkeitsarbeit 
E-Mail: hauptamt@blankenfelde-mahlow.de, Tel. 03379 333-164

Wer hier landet,  
will nicht mehr fort!


